Unsere Anfange

Wer kennt es nicht — Man hat Hunger, aber keine Zeit
sich etwas leckeres zu kochen? Aus diesem Grund greift
man meist auf Fertiggerichte oder Fast Food zurlick.
Dabei sind diese Alternativen ungesund, und meist schon
gar nichts fiir Vegetarier. Aus diesem Dilemma heraus
entstand die Idee fiir ,noa". Einer vegetarischen Fast-
Food-Kette, die gesundes und schnelles Fingerfood an-
bietet.

Unsere Anfdange

Zuerst haben wir uns mit der Geschichte verschiedener Fast-Food-Ketten
beschaftigt. Wie haben sie sich im Laufe der Jahre entwickelt und welche Tech-
nologien und Trends kdnnten in der Zukunft eine Rolle spielen?

Kulturen und Rituale

Im néchsten Schritt haben wir uns angeschaut, wie Menschen aus anderen
Kulturen essen und welche Rituale sie dabei pflegen. Besonders interessant fiir
uns waren hier die asiatische und indische Kiiche, da deren Gerichte sehr
abwechslungsreich und vielfaltig sind.

Konzept

Und schon war unsere Idee geboren. Wir méchten abwechslungsreiches,
gesundes und vegetarsiches Essen in mundgerechten Fingerfood anbieten.

Als Inspiraton fiir unser Konzept diente uns die Innovation der Wikipearls. Wir
ummanteln unser Essen mit einer néhrstoffreichen Membran aus Algen, wodurch

wir keinerlei Verpackung mehr bendtigen.

Konzeptentwicklung

In den nachsten Schritten haben wir uns mit verschiede-
nen Marketingstrategien auseinandergesetzt. Hier kamen
Methoden wie die Benchmarkanalyse, das Erstellen von
Personas, Vision Statement und Mission Statement und
die Entwicklung eines Markenkerns zum Einsatz. Zudem
beschaftigten wir uns mit Fragen wie ,Was wére wenn?*
und ,Wie wiirden wir darauf reagieren?", um unser Res-
taurant auf zukilinftige Trends und Neuerungen vorzube-
reiten, oder diese sogar selbst setzen zu kdnnen.

Benchmarks

Suche nach Benchmarks im direkten
und indirektem Marktumfeld:
Was konnen wir fiir unser Restaurant

mitnehmen? Brandwheels.

Unsere Benchmarks waren unter
anderem lkea, Amazon, DHL, DB
und Evoware
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Unsere Zielgruppe steht nun fest.
Nun wird unser Unternehmen genau-
er definiert.

Mission Statement Values

Wir wollen die erste innovative vegetarische Fast Food-
Kette sein, in der jeder Besucher gesundes und schnelles
Fingerfood genieflen kann, wahrend er dabei sowhol fur

sich, als auch fir die Umwelt etwas Gutes tut.” Qualitit & Gesundheit

_transparenz der inhaltsstoffe
_verzicht auf pestizide
_lokale, eigenangebaute lebensmittel
I _hohe produktqualitat
Vision Statement
Umwelt & Klimaschutz
_co2 - fuBabdruck verringern

Ein ausschlieB3lich lokal erzeugtes Produktangebot, ~verpackungsmiil vermeiden

_nachhaltige ressourcen

das vollstandig auf Verpackungen verzichtet.”

ZielgruppenerschlieBung

Hier fihrten wir insgesamt 14 Interviews mit Personen zwischen 20 und 55 Laura, 25
Jahren. Nach der Auswertung erschloss sich unsere Zielgruppe. Die daraus
gewonnenen Informationen nutzten wir auBerdem fiir die Erstellung eines § g  grinendaumen

_vegetarierin

_e-commerce studiert

_arbeitet in grofRe agentur berlin
_minimalistischen lebenstil

_alltag sehr strukturiert

_achtet auf qualitat und regionalitat
_ticks: beim essen immer gleiche
portion auf I5ffel, von allem etwas;
bestes zum schluss

Markenkern

Mobilitat Neo Okologie Gesundheit

24 /7 gesellschaft urban farming lebensqualitat

dash delivery zero waste achtsamkeit
green tech detoxing
bio-boom flexitarier

lokalisierung
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bevorzugte Kanile

Zeitungen & Magazine
Online & Social Media
Empfehlungen

Fernsehwerbung

Personas

Mario, 21

_mathematik student

_isst fleisch

_wenig geld

_liebt gutes essen, kocht aber nur ungern
_wiirde gerne wert auf regionalitat legen
_wiirde sich gerne gesiinder ernahren
_eher faul

_ungeduldig

Motivation

Erfolg

Trends, Zukunftsausblick

Konnektivitat

Globalisierung

kinstliche intelligenz bevolkerungs-

3D printing

smart devices

wachstum

fragmentierung

Horst, 55

_bauer

_frihrentner

_achtet auf Ernahrung aufgrund
von Krankheit

_legt wert auf tradition
_familienmensch

_gonnt sich gelegentlich
_fotografiert gerne

bevorzugte Kanile

Zeitungen & Magazine

Online & Social Media

Visualisierung des Raumes

Da wir eine Restaurant Kette entwickelten, war es uns
sehr wichtig, neben den Produkien auch den Raum zu
visualisieren. Dabei wurde besonders Wert auf unseren
Markenkern ,Wohlgefuhl* gelegt.

Benchmarks Raum
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Erste Raumkonzepte

Raum als Sphere? Benchmarks

Finales Raumkonzept

Finale Umsetzung

In der finalen Umsetzung entstanden folgende Kommuni-
kationsmittel: Teaser, Plakate, Webseite, Animation, App,
Werbeclip, Social Media: Instagram.

Teaser Plakate

App, Instagram, Webseite

Bestellung
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Plakate (im Laden)

Unser Restaurant

Werbefilm

Animation

Johannes Kube
Vanessa Zurek

Begleitung von Prof. Carl Frech

Noa

noa ist eine vegetarische Fast-Food-Kette mit der Du eine
neue Welt des Essens erlebst. Unsere Gerichte sind in
mundgerechten Kugeln komprimiert. Dabei verwenden
wir ausschlieB3lich die besten und frischesten Zutaten.
Unser Ziel ist es, Deinen Alltag zu erleichtern und dich
mit schnellem und ausgewogenem Essen bei einer
gesunden Ernahrung zu unterstitzen.




