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Namensfindung

Der Name entsteht aus , Apis Mellifera” (dem lateinischen Fachbegriff der
Honigbiene), Beauty und Bee. Der Kern unserer Idee wird hier auch wieder
klar. Die Biene steht bei uns im Mittelpunkt.

Slogan

Wir fur die Bienen

Leonie Dobl

Julian Nimar

Begleitung von Prof. Carl Frech
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NATURLICHKEIT

Wir sind ein Enough-Profit Unternehmen mit dem Ziel,
Spenden durch den Verkauf von Honigpflegeprodukten

zu sammeln und so dem Bienensterben entgegen zu
wirken.




