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Northern Light

_THC Gehalt: 18%

_Genetik: Sativa 0%, Indica 100%

_Eltern: Afghani

_Geschmack: Pinie, kraftig, erdig, sul3

_Wirkung: entschleunigt, entspannt,
ausgeglichen, klar
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High qualitiy Cannabis

Bereits im Altertum kam Cannabis weltweit bei der [TITEIEINTE)
T A zum Einsatz. Erste Aufzeichnungen rei-
chen sogar zurick bis ins 3. Jahrhundert. Von Schmerzen und
Entzindungen, Uber Magenproblemen bis hin zu Fieber ver-
sprach die Pflanze Linderung bei einer Vielzahl von Beschwer-
den. Die Pflanze wirkt schmerzlindernd, krampfldsend und
schmerzstillend. Heutzutage gibt es Hinweise auf eine therapeu-
tische Wirkung bei mehr als 50 Erkrankungen. Zudem wirkt sich
ein Konsum [EIIIMNE N TITAE aus, wodurch die Lebens-
qualitat gesteigert werden kann. Wahrend des Konsums greifen
Botenstoffe Uber Andockstellen im Nerven- und Immunsystem in
verschiedene Regulationsmechanismen ein und binden an kor-
pereigene Cannabinoidrezeptoren. Neben THC und CBD enthalt
Cannabis noch 120 weitere Cannabinoide fir welche der Kérper
empfanglich ist, da er selbst Endocannabinoide produziert. Eine
Klassifizierung verschiedener Sorten erfolgt unter Bericksichti-
gung der Morphologie der Cannabispflanzen. Dabei gibt es den
Sativa- und den Indica-Typ. Die Wirkungen von Cannabis Indica
Bliten werden als korperliches High empfunden. Die Einnahme
bewirkt eine [EEITIIM RIS und fihrt zu mehr Entspan-
nung und Gelassenheit, weshalb diese Sorten in der Regel
abends eingenommen werden. Kontrdar hierzu wird das soge-
nannte Sativa-High als energetisierend und stimulierend charak-
terisiert. Dabei wird dies als ein High-Sein im Kopf beschrieben.
Der Konsum von Sativa-Sorten kann halluzinogene Wirkungen
haben und Gefithle von I EURLE KO nRany auslo-
sen, weshalb sie fir eine Einnahme iiber Tag besser geeignet
sind. Da jede Blite zudem eine individuelle Zusammensetzung
hat, unterscheiden sich auch hier die Wirkungen.
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High qualitiy Cannabis

Zu unserer Auswahl

White Widow:

_THC Gehalt: 19%

_Genetik: Sativa 40%, Indica 60%

_Eltern: Brazilian x South Indian

_Geschmack: sUB, kraftig, fruchtig, wirzig

_Wirkung: energiegeladen, kreativ,
gesprdchig, euphorisch

White Widow Green Gelato Amnesia Haze

. Alles Wig:htige auf
When was the last time einenjBlick M July

you tried somthing new?

Amnesia Haze:

_THC Gehalt: 22%

_Genetik: Sativa 70%, Indica 30%

_Eltern: Jamaican x Africani x Hawaiian

_Geschmack: sUB, Pfeffer, zitrisch, wirzig

_Wirkung: fokussiert, selbstbewusst, kreativ,
energiegeladen

v |

Nothern Light White Widow Amnesia Haze
Pre Rolls Pre Rolls Pre Rolls

Green Gelato

_THC Gehalt: 27%

_Genetik: Sativa 45%, Indica 55%

_Eltern: Sunset Sherbet x Thin Mint Girl Scout
Cookies

_Geschmack: suB, zitrisch, erdig

_Wirkung: euphorisch, entspannt, stark, klar

Unsere Kunden sagen

euphorisch

Lass mehr
in dein
Leben
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LOHmCI rie I\/\('er & JU ||CI BOISC h Es ist 2025. Cannabis wurde legalisiert, ist allerdings gesellschaftlich weder komplett

akzeptiert, noch integriert. Kann ein Branding diese Problematik I6sen, das Image
der verpdnten Droge auffrischen und dadurch Uberzeugen? Viele Konsument:in-
nen nutzen die Droge wie gewohnt weiter, nur eben legal und konftrolliert. Zugleich
eroffnet sich eine neue Welt fUr Interessierte, die nichts lllegales besitzen oder kon-
sumieren wollten. Neugierige Personen werden von uns an die Hand genommen
und aufgeklart. Genau an diese Menschen richtet sich March to July. Wir méchten
Sicherheit und Vertrauen vermitteln, was wiederum die Hemmungen gegenuber
der klischeebehafteten Droge verringert. Mit Hilfe des unerwarteten Erscheinungs-
March to JUly bildsv verleinen wir der Pianze einen neuen Stellenwert — heraus aus der Schmud-
delecke, hin zu einem qualitativ hochwertigen Genussmittel.

Begleitung von Prof. Carl Frech



