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Beauty made of Concrete

RECHERCHE

In unseren Recherche haben das Thema Schénheit
weitreichend ausgeweitet, um uns so einen Uberblick
2uversd]

fen. Von Anfang an war es interessant fiir
uns festzustellen, wie diffus und ungreifbar das Thema
allgemein fiir uns war.

KONZEPT

Wir haben drei verschiedene Personas entwickelt, die
einen persdnlichen Bezug zu Schénheitsidealen be:

schreiben. Diese Beziige haben wir in das Brandwheel
einflieBen lassen, das auf die Bediirfniss
zugeschnitten ist. Unsere Benchmarks haben uns dies-

r Personas

beziiglich eine Vorstellung dessen gegeben, inwi
man diese Werte in Gestaltung ge:

kann. Darauf aufbauend haben wir ein Moodboard
erstellt, das verschiedene Aspekte kombiniert und
dsthetische Widerspriiche vereint

ZIEL

Es war schwer festzulegen, was die Umsetzung unserer
léngeren Recherche und konzeptionellen Auseinander
setzung sein sollte. Die ausfiihrliche Konzeption sowie
Definition unserer Mission und Vision hat uns essenziell
geholfen. Wir haben uns daher entschlossen ein Maga-
zin 2u gestalten und ein Rebranding fiir eine Marke

anzugehen.

UMSETZUNG

Fiir die Umsetzung des Magazins haben
erstellt, dessen Bearbeitung die Diffusitat des Themas
Schénheit aufgreift, wobei die Bilder eine gewisse Abs-
traktion besitzen. Diese Abstraktion bezieht sich auf

den Inhalt, der unsel

i Fotos

ligemeine Recherche zusam-
menfasst. Wir definieren Dove durch modernere Schrift
und Farben neu, wobei wir das Logo in seiner Formen:
sprache vereinfachen. Das Verpackungsdesign greift
die Werte der Marke intensiv auf und stellt einen inno-
vativen Vorschlag dar.

ANWENDUNG

Das Magazin ,Beauty made of concrete” besteht aus
60 Seiten, fasst den Verlauf unseres Projektes zusam:
men und stellt den freien Teil beider Arbeiten dar.Wir
haben unser Rebranding medial in Form von Postern,
tete Mockups und

Verpackungsdesign, eigens gest
einem 3D Druck umgesetzt.

Kathrin Rasputin
Elisabeth Suchan
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Fazit

Wir haben durch unsere Konzeption und der Definition unserer
Mission und Vision entschieden, was der Inhalt unseres Projekts ist.
Wir haben unser Magazin ,Beauty made of concrete* gestaltet, in

Unsere Mission it es, Menschen unabhéingig von Alter, Ethnie,
Geschlecht oder Wohlstand ein persénliches Gefithl von Schénheit

Unsere Vision ist es, eine Gesellschaft zu schaffen, in der Menschen
Schonheitin vielfaltigen Formen, Farben und Grofen wertschéitzen
kénnen und Vorurteile abbauen, um die Verurteilung anderer und
sich selbst zu entkrdiften. Wir streben danach, ein Verstandnis fir die
Entstehung und Vernderung von Schénheitsidealen zu fordern,
sodass Konsumenten ihnen weniger Bedeutung in ihrem Leben
deres Verstandnis dafir fordern und neue inklusivere Denkweisen beimessen.

erdffnen.

zuvermitteln. Der Wert einer Person ist unabhangig von ges:
schaftlichen Idealen und durch Umstainde geprégt, die jederzeit

dem wir uns gestalterisch entfalten und unsere weite Recherche

wandelbar sind. Durch transparente Erklérungen und das Feiern
verschiedener Aspekte von Schénheit méchten wir ein umfassen-

zusammenfassen. Hinzu kom ein Rebranding fiirdie Marke ,Dove’,
dessen Werte uns inhaltlich entsprach, aber nicht in die Gestaltung
ibersetzt wurde. Unser Ziel war es im Rebranding

Gestaltung hineinzubringen.
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uns unsere Menschlichkeit verleiht. Doch wie int
und wodurch wird di
Empfinden geformt? Un:
vei verschiedenen Medie ese Fragestel-
lung zu erkunden. Zum einen innerhalb eines frei
gestaltetem und recherchiertem Magazin und zum
andtem Rebranding an der



